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Design van afdankertjes

Recyclen is uit, het
upcyclen komt
eraan. Oude spiegels
worden sieraden.
Door Nanda Troost

andalen van tapijt, een kof-

fertje van dienbladen, een

kruk van snijplanken, een

tapijt van stoffen met een

misdruk, sieraden van me-
dische spiegels. Afval bestaat niet.
Met die boodschap zijn de desig-
ners van Droog begonnen met een
nieuw concept: UP. Het moet uit-
groeien tot een economisch model
waarbij ‘deadstock inspirerende
materie blijkt’, zegt Renny Rama-
kers, directeur van Droog. lets
nieuws maken van splinternieuwe
spullen die uit de circulatie gaan
omdat ze geen waarde meer heb-
ben voor bedrijven. Niet recyclen,
maar upcyclen. In designertaal:
‘New is the New New."

In de Westergasfabriek in Am-
sterdam zijn deze week de prototy-
pen gepresenteerd die Droog heeft
gemaakt met afdankertjes van be-
drijven. Met de Vier Jaargetijden van
Vivaldi, geperst op een vierkant
singletje van rontgenfilm, wordt
het tentoonstellinkje geopend.
Even daarvoor heeft Eric Petersen
van de Van Gansewinkel Group,
de grootste afvalverbrander in de
Benelux, het grondstoffenpro-
bleem nog eens ge-
schetst.

In de week
datde °
7 miljard-
ste inwo-
ner is gebo-
ren somt hij
op: er is nog
voor 57 jaar koper in de grond, voor
41 jaar goud, en nog maar voor
8 jaar indium (nodig in beeldscher-
men). Verbranden heeft geen toe-
komst. Petersen houdt zijn mobiel-
tje omhoog. ‘In een ton mobieltjes
zit meer goud dan in een ton goud-
erts. Maar dan moeten we wel de
mobieltjes zien te krijgen die bij de
mensen thuis in een la liggen.’

In eerste instantie struinde
Droog Design faillissementsveilin-
gen af. De oogst:102 pollepels, 80
klapstoelen, 2.500 zakdoekjes; bij
elkaar 5.135 voorwerpen. Inmiddels
is de volgende stap gezet. Er is sa-
menwerking gezocht met afvalver-
werker Van Gansewinkel, bedrijfs-
strategen van Call for Action en

" ressante prijs hebben en

2012Architec-
ten. Als leve-
ranciers van

lener Mediq,
stoffenfabri-

groothandel
Makro. On-

en advies
kwam van
Agentschap NL van

het ministerie van
Economische Zaken, Landbouw en
Innovatie.

Er zijn nog hobbels te nemen
voordat dit economisch model tot
bloei kan komen, zegt Marc
Rouffaer van Call for Action.
Het gaat om omvang. ‘De
producten moeten een inte-

daarvoor zijn veel meer spul-
len nodig: 23 stuks is

duur, bij 500 tot

5.000 stuks is het

interessant.’ § R
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bricaten te komen,

‘grondstoffen’
doen mee: me-
disch hulpver-

kant Vlisco en

dersteuning

moeten bedrijven anders leren
denken. Een bedrijf als Wehkamp
heeft geen voorraden meer. Maar
ook zonder die bronnen zijn de
mogelijkheden legio. Rouffaer: ‘Als
twee bedrijven fuseren, worden de
koffiekopjes met verouderde logo’s
vermalen tot grondstof voor bad-
kamertegels. Dan breek je toch iets
af, terwijl die kopjes geen overbo-
dig eindproduct zijn. Ontwerpers
kunnen er nog iets mee.’
Ingewikkelder zijn de rechten,
bijvoorbeeld op parfumflesjes, die
ook bij de kleinste misdruk vernie-

‘tigd moeten worden. Het moeilijk-
ste product onder de prototypen is °

het tapijt van stoffen van Vlisco,
dat die levert voor de elite in Afri-
ka. ‘De oorspronkelijke stoffen mo-
gen niet herkenbaar zijn. Vlisco
heeft er tot op het allerlaatst
op toegezien
dat dat ook
nietis ge-
beurd’, zegt
Ramakers bij
het deels fel
~  oranje kleed.
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geven dat ze er-
mee blijven zit-
ten. Makro, de
groothandel voor
ondernemers, wil
af van zijn wat
verstofte imago,
en zegt eerlijk dat
inkopers niet per-
fect zijn. ‘Onder-
nemers die zeg-
gen dat ze nooit
met iets blijven
zitten, liegen’,
vindt directeur Je-
an-Pierre Bienfait.
Makro levert dien-
bladen waarvan koffertjes en tafels
zijn gemaakt. ‘Met dit initiatief
krijgen producten die geen waarde
meer hebben, weer waarde. Want
we zijn en blijven een bedrijf.’

De vraag is nog wie het ‘nieuwste
nieuw’ gaat verkopen. Voor Makro
zijn de oplages te klein, maar het
wil wel laten zien wat er wordt ge-
maakt. Droog kan verkopen; maar
het liefst ziet Ramakers dat de
‘grondstoffenleveranciers’ de nieu-
we producten gaan verkopen. Dat
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maakt de cirkel rond. Of, zoals som- ;

migen dat noemen: dat maakt de
grondstoffenrotonde rond.



